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empresarial y por ende aumentando la eficiencia en el uso de los recursos que la sociedad en
conjunto destina para este tipo de esfuerzos.

9.7. MIPYMES Y PLANEACION ESTRATEGICA DE MERCADEO

Viendo en conjunto la literatura revisada se puede argumentar que se ha hecho un esfuerzo
importante, exhaustivo y detallado, de describir la situacién de las Mipymes frente a la planeaci6n
estratégica de mercadeo y a las causas que la originan, pero no se han realizado planteamientos
tedricos que conjuguen este conocimiento que se tiene de esta realidad con conceptos y
herramientas que permitan que este tipo de empresarios se acerquen a esta herramienta
gerencial y no la sigan percibiendo como algo lejano y confuso. O el ejercicio puede ser mas
simple y tratarse solamente de adaptar la teoria y metodologias existentes a la realidad concreta
de las Mipymes. O puede que la solucién pase por mezclar los dos enfoques anteriores.
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