
PYMES. Reflexiones para la pequeña y mediana empresa 
en Colombia

Las MiPymes (Micro, pequeñas y medianas empresas) 
han tenido un desarrollo importante en los últimos 
tiempos en Colombia, especialmente por el proceso de 
ajuste económico de América del Sur. Con este panorama, 
“Pymes. Reflexiones para la pequeña y mediana empresa 
en Colombia” desarrolla ideas centrales acerca de la 
importancia de las MiPymes y de su gestión, a través 
del análisis de experiencias internacionales en la 
implementación de  estrategias  de mercados, del análisis 
de modelos de planeación estratégica para Mipymes y 
de los valores culturales que rigen la interacción entre 
competidores a través de la asociatividad.  

Este libro busca que el lector reconozca la importancia 
de la cultura empresarial, los incentivos y las políticas 
regionales de apoyo a las MiPymes y su papel a la hora de 
incursionar en  el mercado exterior  desde la teoría de la 
Integración Regional y todo lo concerniente a acuerdos y 
cooperación internacional. Se busca generar una reflexión 
sobre la necesidad de generar redes asociativas y modelos 
de comportamiento particular de este tipo de empresarios 
ante el mercado, desde la perspectiva internacional, de 
mercados y antropológica.

Este libro será de gran ayuda para todo público interesado 
en conocer el funcionamiento de las MiPymes, en especial 
de Bogotá y Colombia y es un insumo importante el  
empresario y el estudioso de las MiPymes como sector 
clave de la economía Colombiana.
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empresarial y por ende aumentando la eficiencia en el uso de los recursos que la sociedad en 
conjunto destina para este tipo de esfuerzos.

9.7. Mipymes y planeación estratégica de mercadeo

Viendo en conjunto la literatura revisada se puede argumentar que se ha hecho un esfuerzo 
importante, exhaustivo y detallado, de describir la situación de las Mipymes frente a la planeación 
estratégica de mercadeo y a las causas que la originan, pero no se han realizado planteamientos 
teóricos que conjuguen este conocimiento que se tiene de esta realidad con conceptos y 
herramientas que permitan que este tipo de empresarios se acerquen a esta herramienta 
gerencial y no la sigan percibiendo como algo lejano y confuso. O el ejercicio puede ser más 
simple y tratarse solamente de adaptar la teoría y metodologías existentes a la realidad concreta 
de las Mipymes. O puede que la solución pase por mezclar los dos enfoques anteriores.
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